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课程简介与大纲

掌握AI驱动的电商视觉营销完整工作流程

课程目标

掌握从竞品分析到成品交付的完整电商图片设计流程，学会使用AI工具

（ChatGPT、Nano Banana、即梦）快速生成高质量电商视觉素材，并通过

PS后期精修达到商业级标准。

适用人群

电商运营人员、视觉设计师、电商创业者、品牌营销人员，以及希望提升

电商视觉营销能力的从业者。无需专业设计背景，掌握基础PS操作即可。

1 竞品分析与创意提取

淘宝竞品搜集方法、创意分析的5个维度、臻高高奶粉竞品案例分析

2 AI生成与PS精修

ChatGPT生成设计方案、AI工具图片生成流程、PS后期精修的4个核

心步骤

3 成品交付与应用

电商场景应用（主图、详情页、直通车）、成品导出规范、臻高高

奶粉成品展示



第一部分

竞品分析与创意提取

学习如何在淘宝搜集同类产品的优质创意图，

 从构图、配色、文案、场景、卖点5个维度分析竞品，

 提取可借鉴的创意元素，为后续AI生成提供参考



淘宝竞品搜集方法

系统化的竞品创意图搜集流程，为后续AI生成提供优质参考素材

1 关键词搜索

在淘宝搜索框输入同类产品关键词，例如"儿童成长奶粉"、"儿童营养奶粉"等，确保搜索结果与目标产品类别一致，覆盖主流竞品品牌

2 筛选条件设置

使用淘宝筛选功能，按销量从高到低排序，选择评价数1000+、价格区间适中的产品。高销量产品的主图和详情页通常经过市场验证，创意更成熟

3 优质创意图识别

重点关注产品主图（前5张）、详情页头图、买家秀中的优质图片。识别标准：构图新颖、配色和谐、文案清晰、场景真实、卖点突出，避免选择过于

复杂或低质量的图片

4 素材保存与整理

使用截图工具（Windows: Win+Shift+S，Mac: Command+Shift+4）保存创意图，按产品类别、创意风格分类整理到文件夹，建议每个产品搜集10-15张参

考图，为后续分析做准备



创意分析的5个维度

从多个角度系统分析竞品创意图，提取可借鉴的设计元素

构图

视觉焦点在哪里？产品占比多少？元素如何布局？是居中对称还是不对称构图？

配色

主色调是什么？辅助色如何搭配？色彩是否符合产品定位和目标人群？是否有品牌色的运用？

文案

核心卖点是什么？文案如何表达情感诉求？是否有促销信息？文字排版是否清晰易读？

场景

展示了什么使用场景？如何营造氛围？是否有人物或生活化元素？场景是否贴近目标用户？

卖点

强调了哪些产品优势？如何体现差异化？是否突出了核心功能或成分？卖点表达是否直观？



案例：臻高高奶粉竞品分析

创意分析要点

1. 视觉风格

紫色、蓝色、黄色等鲜艳色系；使用气泡、跑道、奖杯等动感元素；3D渲染质感，突

出产品高端属性

2. 文案策略

强调"2年不长7厘米""突破身高极限"等具体数据；突出"高钙""长高""生长素"等核心卖

点；使用冲击力强的标题

3. 卖点提炼

聚焦儿童成长痛点（个子矮、停滞）；科学配方+营养成分可视化；家长关注的身高

增长效果

4. 排版布局

产品居中突出；背景元素烘托氛围；文字信息层次分明；价格和销量突出显示；视觉

引导流畅自然



ChatGPT/豆包生成设计方案

编写高质量提示词，让AI生成专业的电商视觉设计方案



第二部分

AI生成与PS精修

学习如何使用AI工具（Nano Banana、即梦、豆包）

 快速生成高质量电商图片素材，

 并通过PS后期精修处理文字错乱和产品瑕疵，达到商业级标准



AI图片生成工具介绍

选择合适的AI工具，提升电商视觉素材生成效率和质量

Nano Banana（即梦）

支持产品白底图+参考图+提示词组合，产品保真度高、生成速度快，适合电商主图与场景图。

产品保真度高 批量生成 电商专用

即梦（JiMeng AI）

国内主流AI图片生成工具，支持文生图、图生图、局部重绘等，画面质感与色彩还原度高。

画面质感好 中文友好 多种模式

豆包（Doubao AI）

集成图片、文案与视频生成，速度快且免费额度较高，适合快速验证与原型输出。

多功能集成 免费额度高 快速出图

� 选择建议

电商主图首选Nano Banana（产品保真）→ 创意图与场景图选即梦（画面质感好）→ 快速验证方案用豆包（速度快、免费额度高）。建议组合使用，发挥各工具优势。



AI图片生成流程

使用Nano Banana / 即梦 / 豆包等工具生成电商创意图的完整操作流程

1 上传产品白底图

准备清晰的产品白底图（PNG，最好透明背景），这是生成效果的基础。

2 上传创意参考图

上传1-3张参考图，帮助AI把握视觉风格和构图方向。

3 输入生成提示词

粘贴ChatGPT生成的提示词（建议用英文），包含场景、色彩、构图等关键信息。

4 选择生成参数

设置尺寸、风格与生成数量（建议4-8张），根据工具调整参数。

5 生成图片并下载

生成后挑选并下载高清结果，如不理想可调整提示词或参数重试。



案例：臻高高奶粉AI生成素材

产品+小袋包装组合 3个产品阶梯展示 单个产品正面展示

产品+气泡创意 跑道红色飘带创意 火箭+营养元素创意 超级英雄突破创意



PS后期精修的必要性

AI生成图片虽然快速高效，但仍需人工精修才能达到商业级标准

AI生成的常见问题

文字错乱

AI生成的图片中，文字内容经常出现错别字、乱码、字体不统一等问题，

尤其是中文文字，识别率较低，需要人工修复或重新添加。

产品瑕疵

产品细节可能出现变形、模糊、色差、包装文字错误等问题，影响产品

展示效果。需要使用PS工具进行细节优化和修复。

排版不佳

元素位置不合理、视觉重心偏移、留白不足或过多、信息层级不清晰等

排版问题，需要调整布局和构图，提升视觉效果。

PS精修的作用与价值

为什么需要PS后期精修？

提升专业度

修复AI生成的瑕疵，确保图片细节完美，文字清晰准确，排版合理美观，达

到专业设计师的水准。

确保品牌一致性

统一品牌色调、字体、视觉风格，确保所有电商素材符合品牌VI规范，强化

品牌识别度和专业形象。

达到商业级标准

经过精修的图片可以直接用于电商平台（淘宝、天猫、京东等），满足平

台审核要求，提升转化率和用户信任度。

灵活调整优化

根据实际需求调整细节，如更换背景、调整产品角度、添加促销标签、优

化文案排版等，实现个性化定制。



PS精修操作指南

4个核心步骤，将AI生成的图片精修至商业级标准

1 文字修复

【问题】 AI生成的文字常有错别字或字体不匹配。 【操作】 用文字工具（T键）重写或用仿制图章（S键）去除后重写，确保文字清晰、符合品牌。

2 产品细节优化

【问题】 包装图案或logo可能模糊或变形。 【操作】 用修复画笔（J键）、色彩调整和图层蒙版修正细节，必要时叠加原始白底图。

3 背景融合

【问题】 产品与背景融合不自然。 【操作】 添加投影并调整混合模式，必要时用画笔手绘阴影与高光，增强真实感。

4 排版调整

【问题】 元素位置或信息层次不清晰。 【操作】 用移动工具（V键）调整位置，遵循构图原则，最后用裁剪工具（C键）调整画布尺寸。



PS精修技巧与注意事项

掌握常用工具和质量检查要点，提升精修效率和成品质量

常用PS工具与技巧

仿制图章工具

快捷键：S

用途：去除不需要的元素（如错误文字、多余图案）。

 技巧：按住Alt键点击取样点，然后在目标区域涂抹。调整画笔硬度（0-20%）和不透明

度（70-90%），使修复更自然。

修复画笔工具

快捷键：J

用途：修复产品瑕疵、模糊区域、色差问题。

 技巧：自动匹配周围纹理和色调，比仿制图章更智能。适合修复小范围瑕疵，如产品包

装上的划痕、污点等。

文字工具

快捷键：T

用途：添加或修复文字内容。

 技巧：选择与产品包装一致的字体（如思源黑体、微软雅黑），调整字号、颜色、行距。

使用图层样式添加描边、投影等效果，使文字更清晰醒目。

质量检查要点（5项）

文字准确性

检查所有文字内容是否准确无误，包括产品名称、卖点、规格、品牌

logo等，避免错别字和乱码。

产品细节完整

确保产品包装细节清晰，无模糊、变形、色差问题。产品与背景融合

自然，有合理的阴影和光效。

排版美观合理

元素位置合理，视觉焦点突出，信息层次清晰。遵循三分法或黄金分

割构图原则，保持画面平衡。

尺寸与分辨率

确保图片尺寸符合电商平台要求（如800x800、1200x1200），分辨率

不低于72dpi（网页用）或300dpi（印刷用）。

品牌一致性

色调、字体、视觉风格符合品牌VI规范，与其他电商素材保持一致，

强化品牌识别度。



案例：臻高高奶粉精修前后对比

展示精修前后的对比效果，标注关键修改点

文字修复

产品细节优化

排版调整



PART 03

成品交付与应用

将AI生成并精修的图片导出为成品，

 应用到电商平台的不同场景，提升产品转化率



电商场景应用

不同电商场景的尺寸要求和设计要点，确保图片符合平台规范

主图

尺寸：800x800px 或 1200x1200px（1:1方图）

突出产品： 产品占画面60-70%，清晰展示包装和品牌

背景简洁： 避免过于复杂的背景，突出产品本身

卖点明确： 添加1-2个核心卖点文字，字号清晰可读

符合规范： 白底图或场景图，避免牛皮癣式设计

详情页

尺寸：宽度750-790px，高度不限（长图）

信息层次： 产品介绍→卖点展示→使用场景→规格参数

图文结合： 每屏包含图片+文字说明，避免纯文字

视觉节奏： 每屏高度800-1200px，保持视觉节奏

品牌一致： 色调、字体、风格与主图保持一致

直通车

尺寸：800x800px（1:1方图）

视觉冲击： 色彩鲜明，对比强烈，吸引眼球

促销信息： 突出折扣、优惠、限时等促销信息

简洁明了： 信息精简，3秒内传达核心卖点

行动号召： 添加"立即购买""限时抢购"等引导文字

钻展（展示广告）

尺寸：多种（如1920x300、160x600、300x250）

品牌调性： 统一品牌视觉风格，强化品牌识别度

吸引点击： 设计吸引人的视觉元素，提升点击率

适配尺寸： 根据不同尺寸调整布局，确保信息完整

清晰易读： 文字大小适中，背景与文字对比度高



成品导出规范

遵循电商平台的导出规范，确保图片质量和上传成功率

文件格式

【主图/详情页】使用JPG格式（压缩比高，文件小，适合网页）。 【需要透明背景】使用PNG格式（支持透明通道，适合叠加场景）。

分辨率

【网页用途】72dpi（适合电商平台展示，文件小加载快）。 【印刷用途】300dpi（高清晰度，适合海报、宣传册等印刷品）。

色彩模式

【网页用途】使用RGB色彩模式（适合屏幕显示，颜色鲜艳）。 【印刷用途】使用CMYK色彩模式（适合印刷，颜色还原准确）。

文件大小控制

【主图】单张<500KB（淘宝/天猫主图限制）。 【详情页】单张<3MB（京东详情页限制）。使用PS"存储为Web所用格式"功能压缩，保持质量与文件大小平衡。

命名规则

【建议格式】产品名-场景-尺寸-日期.jpg。 【示例】臻高高奶粉-主图-800x800-20260225.jpg。清晰的命名便于管理和查找，避免使用中文特殊字符。



案例：臻高高奶粉最终成品



完整工作流程总结

AI驱动的电商视觉营销4个核心步骤

1

竞品分析

淘宝搜集同行竞品创意图，参考创意和文

案，结合产品卖点和配色

2

AI生成方案

向ChatGPT描述设计需求，生成文字版设

计方案和图片生成提示词

3

图片生成

使用Nano Banana/即梦/豆包，结合产品白

底图、参考图、提示词生成素材

4

PS精修

通过PS修复文字错乱、产品瑕疵、排版问

题，达到商业级标准

核心优势

这套流程结合了传统设计经验（竞品分析）、AI生成效率（快速产出多个方案）和人工精修质量（确保商业级标准），在前期快速获得多个demo方案，避免产品包

装与文字不符的问题，最终交付可直接上线的商业级电商素材。



常见问题与解答

4个常见问题的详细解答，帮助您更好地应用AI电商视觉营销

Q1 如何选择合适的AI图片生成工具？

根据场景选择：电商主图优先选择Nano Banana（产品保真度高），创意图和场景图选择即梦（画面质感好），快速验证方案用豆包（速度快、免费额度高）。建议组合使用

多个工具，发挥各自优势，提升整体效率和质量。

Q2 使用AI工具后，如何控制成本？

成本优化策略：1）优先使用免费额度（豆包、即梦都有免费额度）；2）批量生成降低单张成本；3）精准提示词减少重复生成次数；4）合理复用素材（同一产品的不同创意

方向）。相比传统设计外包，AI工具可降低70-90%的成本。

Q3 如何提升AI图片生成和精修的效率？

效率提升技巧：1）建立提示词库，复用成功的提示词模板；2）使用PS动作（Action）批量处理重复操作；3）建立素材库（产品白底图、参考图、常用元素）；4）标准化流

程，减少决策时间。熟练后，单张图片从生成到精修可控制在15-30分钟。

Q4 如何保证AI生成图片的质量达到商业级标准？

质量保证要点：1）必须进行PS精修，修复文字、产品细节、排版问题；2）遵循5项质量检查（文字准确性、产品细节、排版美观、尺寸分辨率、品牌一致性）；3）多次迭代

优化，不满意就重新生成或调整；4）参考行业优秀案例，保持高标准。只有经过精修的图片才能达到商业级标准。
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